Spotkanie
podsumowujace

Program szkoleniowo-mentoringowy

Science |JFT'

8 grudnia 2023 .

Zadanie publiczne wspotfinansowane ze srodkéw Ministerstwa Edukacji i Nauki
otrzymanych w 2023 r. w ramach konkursu ,,Organizowanie i animowanie dziatan
na rzecz srodowiska akademickiego”.
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Agenda spotkania

10:00

Podsumowanie programu i osiggnietych rezultatéow
Prowadzacy:

dr Marcin J. Pigtkowski i Barttomie] Bednarz

10:15
Panel dyskusyjny

Prowadzacy:

Mateusz Juzwik
Uczestnicy:

dr Monika Cukier-Syguta, dr Artur Modlinski, Edyta Krala, Piotr Skalbmierski

11:00
Wystgpienia uczestnikéw programu Science-Up




Science P Podsumowanie

23 pazdziernika 2023 r.
Inauguracja programu + sesje wdrozeniowe
30 pazdziernika 2023 r.

Szkolenie pt. Jak pisac teksty naukowe —dr hab. Piotr Siuda, prof. UKW
+ rozpoczecie sesji mentoringowych

6 listopada 2023 r.

Szkolenie pt. Niezbedne narzedzia w pracy autora tekstow naukowych
— dr hab. Piotr Siuda, prof. UKW

13 listopada 2023 r.

Szkolenie pt. Wspdtpraca z wydawnictwem naukowym — dobre praktyki
—Jan Majdecki - Warszawska Firma Wydawnicza

8 grudnia 2023 r.

Zakonczenie programu




Science P Podsumowanie

MRS
MAMA

Opracowanie i dostarczenie indywidualnego planu badawczego udato sie
wszystkim uczestnikom programu Science-Up
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Plany badawcze

Edyta Krala Mateusz Stebner

Uniwersytet Slaski w Katowicach Uniwersytet Ekonomiczny w Poznaniu
Analiza funkcjonowania partnerstwa Zarzqgdzanie strategiq oraz komunikacjg
publiczno-prywatnego na przyktadzie gmin medialng Konfederacji na przyktadzie
w Polsce po roku 2009 parlamentarnej kampanii wyborczej w roku

2023 - case study

dr Monika Cukier-Syguta

Uniwersytet Slgski w Katowicach | Uniwersytet Ekonomiczny w Katowicach




Science 1P Plany badawcze

Politechnika Slaska Uniwersytet Ekonomiczny w Katowicach
Logistyka humanitarna - perspektywa teorii Bariery ograniczajgce transplantacje
i praktyki narzqgdow w Polsce - wiedza studentow
slgskich uczelni o celach kampanii
publicznych

7
//; “

prof. dr hab. Aldona Fraczkiewicz-Wronka

Uniwersytet Ekonomiczny w Katowicach
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Plany badawcze

Zofia Buczek

Uniwersytet Ekonomiczny w Krakowie

Sposoby wsparcia matych i srednich
przedsiebiorstw w Polsce oraz Elektroniczne
Zarzgdzanie Dokumentacjq - projekt EZD RP

dr hab. Beata Glinkowska-Krauze, prof. UL

Uniwersytet £odzki
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Plany badawcze

Agnieszka Soloch

Uniwersytet Ekonomiczny w Poznaniu

Stworzenie modelowego brand hero
wyrobow czekoladowych w opinii
przedstawicieli pokolenia Z

dr Magdalena Kowalska

Uniwersytet Szczecinski
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Plany badawcze

Viaronika Zhamoitsina Wiktoria Pytlik

Uniwersytet Ekonomiczny w Poznaniu Wyzsza Szkota Ekonomii i Informatyki
Personalizacja w komunikacji Znaczenie metody eyetracking w badaniu
marketingowej w dobie nowych technologii uzytecznosci strony internetowej na
na przyktadzie platform Allegro i OLX przyktadzie firmy Marta Ponsko Portraits.

dr Katarzyna Kowalska-Jarnot

Wyzsza Szkota Ekonomii i Informatyki w Krakowie
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Arkadiusz Tomaszek

Uniwersytet Ekonomiczny w Krakowie

Wptyw czynnikow spotecznych
na budowanie rezyliencji
terytorialnej ze szczegdlnym
uwzglednieniem kapitatu
spotecznego

dr hab. Joanna Kudetko, prof. UEK

Plany badawcze

Elwira Brudz

Uniwersytet RzeszowskKi

Kierunki i perspektywy zmian
polityki budzetowej
w Polsce

L.

Uniwersytet Ekonomiczny w Krakowie

Natalia Deyna

Uniwersytet Ekonomiczny w Krakowie

Postrzeganie ustug Fintech
przez studentow kierunkow
ekonomicznych i ich wptywu na
rozwoj sektora bankowego
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Plany badawcze

Oktawia Maculewicz Piotr Skalbmierski

Uniwersytet Szczecinski Uniwersytet Ekonomiczny w Krakowie
Wptyw metafory gtodu wiedzy i sygnatow Swiadomosé zagrozen w dobie globalnego
wechowych na postrzeganqg atrakcyjnosc¢ ocieplenia

blurbow ksigzek popularnonaukowych
i akademickich

: i
W LW/

dr Artur Modlinski

Uniwersytet todzki
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Marianna Rola
Akademia Nauk Stosowanychw Nowym Saczu

Analiza uwarunkowan
prowadzenia i rozwoju
dziatalnosci gospodarczej
w wojewoddztwie matopolskim
na przyktadzie branzy
jezdzieckiej

Plany badawcze

Katarzyna Dziedzic
Akademia Nauk Stosowanychw Nowym Saczu

Wptyw outsourcingu ustug
finansowo-ksiegowych na
funkcjonowanie mikro
i matych przedsiebiorstw

dr Aneta Oleksy-Gebczyk

Akademia Nauk Stosowanych w Nowym Saczu

Mateusz Ltatka
Akademia Nauk Stosowanychw Nowym Saczu

Rola budzetowania
w controllingu dla efektywnego
zarzgdzania przedsiebiorstwem
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Emilia Boruta

Uniwersytet Jagiellonski

Skutecznosé wsparcia
udzielanego dzieciom
Z niepetnosprawnosciamiiich
opiekunom przez instytucje
publiczne dziatajgce na terenie
Krosna

Plany badawcze

Oliwia Bzdyra Weronika Ltapka

Uniwersytet Jagiellonski Uniwersytet Jagiellonski
Obywatelski opor jako narzedzie Zarzqgdzanie komunikacjg
protestow aktywistow w studenckich zespotach
klimatycznych organizacji Just projektowych dziatajgcych
Stop Oil i jego odbior spoteczny w Uniwersytecie Jagiellonskim

dr Katarzyna Peter-Bombik

Uniwersytet Jagiellonski
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Zuzanha Sikora

Uniwersytet Ekonomicznyw Krakowie

Analiza zachowan
inwestycyjnych mtodego
pokolenia - przyktad studentow
Z Polski i Niemiec

Plany badawcze

Karol Patla

Uniwersytet Rolniczyw Krakowie

Wptyw cyfryzacji na
konkurencyjnosc¢
przedsiebiorstw w branzy

ustugowej

dr Marcin J. PigtkowskKi

Uniwersytet Ekonomiczny w Krakowie

Natalia Janaszczyk

Uniwersytet Ekonomicznyw Krakowie

Wptyw inwestycji ekologicznych
na decyzje konsumentow
i funkcjonowanie
przedsiebiorstw w branzy
tekstylnej i spozywczej
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Plany badawcze

Izabela Kordiak Emilia Smdlska

Uniwersytet Ekonomiczny w Poznaniu Uniwersytet Ekonomiczny w Poznaniu

Preferencje zakupowe mfodych Budowanie doswiadczen przedstawicieli
konsumentoéw dotyczgce roslin pokolenia Z w sektorze napojow
doniczkowych w kontekscie koncepcji
Zrownowdazonego rozwoju

prof. dr hab. Edyta Rudawska

Uniwersytet Szczecinski | Washington College w USA | Leeds Backett University
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Plany badawcze

Julia Szczurek

Uniwersytet Ekonomiczny w Krakowie

Wykorzystanie aplikacji do zarzgdzania
czasem wsrod studentow uczelni wyzszych

dr Joanna Rzempata

Uniwersytet Szczecinski




p
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Plany badawcze

Klaudia Bukowinska Jakub Boratyn

Wyzsza Szkota Informatyki i Zarzadzania Wyzsza Szkota Informatyki | Zarzgdzania
w Rzeszowie w Rzeszowie

Uniwersytecki ekosystem ksztattowania Konstrukcja i funkcjonowanie systemu
kompetencji przedsiebiorczych wsrod wsparcia przedsiebiorczosci studenckiej
studentow na przyktadzie WSIiZ WSIiZ w Rzeszowie
w Rzeszowie

dr hab. Tomasz Skica, prof. WSIiZ

Wyzsza Szkota Informatyki i Zarzadzania z siedzibg w Rzeszowie
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Plany badawcze

Patrycja Bettowska

Uniwersytet Szczecinski

Wptyw CSR na decyzje zakupowe pokolenia Z

The impact of CSR on Generation Z purchase
intentions

dr inz. Letycja Sotoducho-Pelc

Uniwersytet Ekonomiczny we Wroctawiu
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Plany badawcze

Nikodem Greh

Uniwersytet Ekonomiczny w Krakowie

Efekty ekonomiczne i pozaekonomiczne
organizacji Igrzysk Europejskich 2023 w opinii
mieszkarnicow Krakowa

dr Kajetan Suchecki

Uniwersytet Ekonomiczny w Katowicach
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Plany badawcze

Aleksandra Swatek

Uniwersytet Ekonomiczny w Katowicach

Innowacje ekologiczne w krajowych
szpitalach publicznych i ich determinanty

dr Martyna Wronka-Pospiech

Uniwersytet Ekonomiczny w Katowicach
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Panel dyskusyjny

Mateusz Juzwik dr Artur Modlinski dr Monika Cukier-Syguta

Prowadzacy Uniwersytet todzki Uniwersytet £odzki

Edyta Krala Piotr Skalbmierski

Uniwersytet Slgski w Katowicach Uniwersytet Ekonomiczny w Krakowie
Uczestniczka programu Science-Up Uczestnik programu Science-Up




Science P WyStQ pienie

Agnieszka Soloch

Uniwersytet Ekonomiczny w Poznaniu




SGIENCE UP

Q PODSUMOWANIE MENTORINGU MIEDZY PANIA DR MAGDALENA
KOWALSKA A STUDENTKA AGNIESZKA SOLOCH
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AGENDA

CEL SPOTKAN

TEMAT ARTYKUtU

O ARTYKULE TROCHE WIECEJ

CO DALEJ?



CEL SPOTKAN

Zgtebienie wiedzy na temat prowadzenia
badan naukowych i publikacji naukowych,
Przygotowanie koncepcji artykutu,
Opracowanie metodyki badania,
Znalezienie Zrodet,

Przeglad dotychczasowych publikaciji,
Przygotowanie wstepnego arkusza
ankietowego.




TYTUL PROBLEM BADAWCZY StOWA KLUCZOWE

|dentyfikacja Zbaldan‘i‘e roli br?nd her.o W brand hero, archetyp
atrybutéw komunikacji marketingowej marek marki, wyroby
modelowego brand | wyrtl:nbéu?: czekolad’owych oraz czekoladowe, postawy
hero wyrobéw identyfikacja atrybutdédw pozgdanych konsumentow,
czekoladowych w przez konsumentow }l:)lokolema Z dla atrybuty marki,
tego typu kategorii produktow pokolenie Z

opinii przedstawicieli
pokolenia Z

a9 g



e [dentyfikacja wykorzystania brand hero
wsrod marek wyrobow czekoladowych

CELE BADAWCZE







CELE BADAWCZE

ldentyfikacja wykorzystania brand hero
wsrod marek wyrobow czekoladowych;
Zbadanie wykorzystanych do tej pory w
komunikacji marketingowej brand hero
archetypow wsrod marek wyrobow
czekoladowych;

/badanie postaw konsumentdw pokolenia Z
wzgledem wykorzystanych brand hero przez
marki wyrobow czekoladowych;
ldentyfikacja cech pozgdanych przez
konsumentow pokolenia Z dla brand hero
marek wyrobdow czekoladowych.




e Komunikacja marketingowa marek wyrobow czekoladowych
stosujagcych brand hero;

e Relacja pomiedzy wykorzystanym brand hero a wzbudzanymi
emocjami i skojarzeniami wsrod przedstawicieli pokolenia Z;

» Preferencje konsumentow pokolenia Z dotyczace atrybutow
marek wyrobow czekoladowych.

PODMIOT BADAN

Konsumenci pokolenia Z marek wyrobow
czekoladowych




PYTANIA BADAWCLZE

Jakie atrybuty i cechy

Jakie m?rk| Jakie archetypy S e T
wyrobow wykorzystywane e, aby
czekoladowych sa przy tworzeniu - '
: brand hero reprezentowac
wykorzystuja '
- weérdd marek wartosci marek
brand hero? wyrobow wyrobow
czekoladowych? czekoladowych?
RS Jaka jest Swiadomosc i . Jak.le koloryl;(cjarzq
=l E postawy konsumentow f ” S'ka T\'}ém ami
4"..'--_ wzgledem o czekoladowymi i

hero przez marki mOQQ.”aJIEF”_EJ
wyrobéw oddac esencje

czekoladowych? marki
czekoladowej?

‘. o
wykorzystanych brand P -~ Jakie palety kolorow . o .
\ @

Czy istnigja
konkretni
bohaterowie,
postacie lub
symbole, ktére
mogtyby byc
skojarzone z marka?

Jakie emocje
powinny towarzyszy¢
w komunikacji
marketingowej
brand hero wyrobow
czekoladowych?



METODYKA
08

FORMA PYTAN:
NARZEDZIE BADAWCZE: ZASIEG ZAMKNIETE

KWESTIONARIUSZ TERYTORIALNY: JEDNOKROTNEGO
ANKIETY DYSTRYBUOWANY WOJEWODZTWO |
ONLINE WIELKOPOLSKIE WIELOKROTNEGO

WYBORU

T — T



DZIEKUJE!
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Finansowanie

£ 72 Ministerstwo : Fl¢2 ~ Minister
fr”* "Edukacji i Nauki «’f“* "Edukacji i Nauki
o —J o J—

Zadanie publiczne wspétfinansowane ze srodkéow Ministerstwa Edukaciji i
Nauki otrzymanych w 2023 r. w ramach konkursu ,,Organizowanie i
animowanie dziatan na rzecz srodowiska akademickiego”.
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Partnerzy

Akademia WSB

Dabrowa Gérnicza, Krakéw, Cieszyn, Zywiec, Olkusz, Gliwice, Tychy

WSB University

Tigl

WYZSZA SZKOLA
INFORMATYKI i ZARZADZANIA
z siedziba w Rzeszowie

000

Polskie
Towarzystwo
Ekonomiczne
Oddzial w Krakowie

PIE

WARSZAWSKA
FIRMA
WYDAWNICZA

1nancial

Internet Quarterly

ro’. Blisko Nauki  ##® KNRKINDEX <.E> K N P |

Koto Naukowe Bankowosci

Uniwersytetu Ekonomicznego w Krakowie



Do zobaczenia!

Program szkoleniowo-mentoringowy
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Zadanie publiczne wspotfinansowane ze srodkéw Ministerstwa Edukacji i Nauki
otrzymanych w 2023 r. w ramach konkursu ,,Organizowanie i animowanie dziatan
na rzecz srodowiska akademickiego”.
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