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PROGRAM DLA MtODYCH NAUKOWCOW

Spotkanie podsumowujace

Naukowy program szkoleniowo-mentoringowy
Science-Up

Informujemy, ze spotkanie jest nagrywane!
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Agenda

e 10:00 Podsumowanie programu i oméwienie osiggnietych rezultatow
prowadzacy: dr Marcin J. Pigtkowski

Panel dyskusyjny

prowadzacy: Barttomiej Bednarz

Wystgpia: prof. Edyta Rudawska - Uniwersytet Szczecinski
dr hab. Adam Sulich, prof. UEW - Uniwersytet Ekonomiczny we Wroctawiu
Karol Patla - Uniwersytet Rolniczy im. Hugona Kottataja w Krakowie
Dominika Klucznik - Uniwersytet Jagiellonski

JNAEVOY Prezentacje uczestnikéow

Wystapia: Anna Marszatek - Uniwersytet Szczecinski
Jakub Misztal - Uniwersytet Ekonomiczny w Krakowie
Maksymilian Decowski - Wyzsza Szkota Informatyki i Zarzadzania w Rzeszowie
Marta Krypczyk - Uniwersytet Ekonomiczny w Katowicach



Science-Up to zadanie publiczne

Zadanie publiczne wspotfinansowane ze srodkow N . .
otrzymanych w 2024 r. od Ministra Nauki w ramach Minister Ministerstwo Nauki

konkursu ,Organizowanie i animowanie dziatar na ARy Nauki % 4 ZROlnICING VY S2EED
rzecz srodowiska akademickiego” |
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Partnerzy
Uniwersytety i katedry
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Partnerzy

Instytucje publiczne i organizacje pozarzadowe
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Gdzie dzis jesteSmy?

szkolenia w grupie Zm MZ w-‘ @

| |
m
PAZDZIERNIK LISTOPAD GRUDZIEN

&_/

| |

indywidualne sesje mentoringowe
*| sesja powinna sie odbyc¢ do 31.10
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Przypomnijmy zatozenia programul...

PRACA

SZKOLENIA MENTORING

INDYWIDUALNA

Nad indywidualnym
planem badawczym

Piec indywidualnych ses;ji
mentoringowych

Cztery szkolenia
dopasowane do programu

ScienceUp?



Wozieliscie udziat w szkoleniach...

JAKI TEMAT? KTO POPROWADZIt?

Jak poprawnie korzystaé Julianna Czyz, Daniel Fidala
z baz danych online

(zasobéw literaturowych)?

pracownicy Biblioteki Gtownej UE we Wroctawiu

JAKI TEMAT? KTO POPROWADZIt?

Planowanie badan dr hab. Jarostaw Korpysa, prof. US
| opracowywanie

indywidualnego planu
badawczego

Uniwersytet Szczecinski

JAKI TEMAT? KTO POPROWADZIt?
Jak pisac teksty naukowe? dr hab. Piotr Siuda, prof. UKW

Uniwersytet Kazimierza Wielkiego w Bydgoszczy

JAKI TEMAT? KTO POPROWADZIt?

Wspotpraca z czasopismem Jan Majdecki

naukowym Warszawska Firma Wydawnicza




...oraz sesjach mentoringowych

ScienceUp?

sesji 1:1

Z mentorem
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Wyniki

100%

ScienceUp!

uczestnikow

opracowato i dostarczyto
w terminie Indywidualny
Plan Badawczy
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Kilka

statystyk... m

Science Up?



Struktura aplikujacych do programu Science-Up

wedtug rodzajow studiow

| edycja - 2023 Il edycja - 2024

Studenci jednolitych studiow magisterskich - 13,1% Studenci jednolitych studiow magisterskich - 2,8% Absolwenci - 5,6%

Absolwenci - 8,2%
Studenci studiéw Il-go stopnia - 21,3% — Doktoranci - 19,4%

Doktoranci - 8,2%
Studenci studiow ll-go st. - 40,3% —

- Studenci studiéw I-go stopnia - 31,9%
Studenci studidw I-go stopnia - 49,2%

Zrédto: opracowanie wtasne na podstawie danych z formularzy rekrutacyjnych do programu

ScienceUp?



Uczestnicy Il edycji programu Science-Up
wedtug uczelni

Nazwa uczelni Liczba uczestnikow

Uniwersytet Ekonomiczny w Katowicach 7 0sob

Szkota Gtéwna Handlowa w Warszawie 6 0s6b*
Uniwersytet Ekonomiczny w Krakowie 5 oso6b

Uniwersytet Ekonomiczny we Wroctawiu 5 0so6b

Uniwersytet Warszawski 2 osoby*
Akademia Nauk Stosowanych w Nowym Sgczu 2 osoby
Uniwersytet Jagiellonski 2 osoby
Uniwersytet Opolski 2 osoby
Wyzsza Szkota Informatyki i Zarzagdzania w Rzeszowie 2 osoby
Uniwersytet £6dzki 1 osoba
Uniwersytet Rolniczy im. H. Kottataja w Krakowie 1 osoba
Uniwersytet Szczecinski 1 osoba

* jedna osoba zgtosita sie do programu jako student ksztatcqcy sie réwnolegle na dwdch uczelniach SGH oraz UW, stqd tqgczna liczba oséb nie jest rowna ostatecznej liczbie uczestnikéow
programu (35).
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Wyniki ankiet uczestnikow Il edycji Science-Up
Pytanie: Jestem wewnetrznie zmotywowany(-a) do rozwoju naukowego

60%

50%

40%

30%

20%

10% .
0% —

1 2 3 4
zdecydowanie nie

wyniki ankiety poczatkowej (N=35) wyniki ankiety koricowej (N=29)

Zrédto: opracowanie wiasne na podstawie danych z ankiet ewaluacyjnych

ScienceUp!



Wyniki ankiet uczestnikow Il edycji Science-Up
Pytanie: Posiadam wiedze na temat planowania badan naukowych

60%
50%
40%
30%
20%

10%

1 2 3 4 5 6 7/
zdecydowanie nie zdecydowanie tak

wyniki ankiety poczatkowej (N=35) wyniki ankiety koricowej (N=29)

0%

Zrédto: opracowanie wiasne na podstawie danych z ankiet ewaluacyjnych

ScienceUp!



Wyniki ankiet uczestnikow Il edycji Science-Up
Pytanie: Potrafie zdefiniowac problem badawczy oraz okreslic metodyke badania

60%
50%
40%
30%
20%

10%

0%
1 2 3

zdecydowanie nie zdecydowanle tak

wyniki ankiety poczatkowej (N=35) wyniki ankiety koricowej (N=29)

Zrédto: opracowanie wiasne na podstawie danych z ankiet ewaluacyjnych

ScienceUp?



Wyniki ankiet uczestnikow Il edycji Science-Up

Pytanie: Posiadam wiedze na temat narzedzi pomocnych w pisaniu tekstow naukowych

60%
50%
40%

30%

20%
10%

1 2 3

zdecydowanie nie zdecydowanle tak

wyniki ankiety poczatkowej (N=35) wyniki ankiety koricowej (N=29)

Zrédto: opracowanie wiasne na podstawie danych z ankiet ewaluacyjnych

ScienceUp!



Wyniki ankiet uczestnikow Il edycji Science-Up
Pytanie: Posiadam umiejetnosc tworzenia tekstow naukowych

60%
50%
40%
30%
20%

10%

1 2 3 4 5 6 7/
zdecydowanie nie zdecydowanie tak

wyniki ankiety poczatkowej (N=35) wyniki ankiety koricowej (N=29)

Zrédto: opracowanie wiasne na podstawie danych z ankiet ewaluacyjnych
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Wyniki ankiet uczestnikow Il edycji Science-Up
Pytanie: Potrafie jasno i czytelnie formutowac mysli w formie ustnej

60%
50%

40%

30%
20%
10%
|

1 2 3
zdecydowanie nie

wyniki ankiety poczatkowej (N=35) wyniki ankiety koncowej (N=29)

Zrédto: opracowanie wiasne na podstawie danych z ankiet ewaluacyjnych

ScienceUp!



Wyniki ankiet uczestnikow Il edycji Science-Up
Pytanie: Potrafie jasno i czytelnie formutowac mysli w formie pisemne;

60%
50%
40%

30%

20%
- .
0%

1 2 3
zdecydowanie nie

wyniki ankiety poczatkowej (N=35) wyniki ankiety koncowej (N=29)

Zrédto: opracowanie wiasne na podstawie danych z ankiet ewaluacyjnych

ScienceUp!



Wyniki ankiet uczestnikow Il edycji Science-Up

Pytanie: Posiadam wiedze na temat procedury zgtaszania i publikacji tekstow naukowych

60%
50%
40%
30%
20%

10%

0% I
1 2 3

zdecydowanie nie zdecydowanle tak

wyniki ankiety poczatkowej (N=35) wyniki ankiety koricowej (N=29)

Zrédto: opracowanie wiasne na podstawie danych z ankiet ewaluacyjnych

ScienceUp!



Plany badawcze:

tematy, autorzy i mentorzy

\
\
\



ScienceUp!
MENTOR PROGRAM DLA MEODYCH NAUKOWCOW

prof. dr hab. Aldona Frgczkiewicz-Wronka

Uniwersytet Ekonomiczny w Katowicach

Katedra Zarzgdzania Publicznego i Nauk Spotecznych

TEMAT PLANU BADAWCZEGO: OPRACOWANY PRZEZ:

Projektowanie zmian organizacji Swiadczenia ustug Maciej Bogacz

rehabilitacyjnych w konsekwencji syntezy wiedzy na
temat oceny jakosci ustug w badanym podmiocie
leczniczym

Uniwersytet Ekonomiczny w Katowicach

TEMAT PLANU BADAWCZEGO: OPRACOWANY PRZEZ:

Ocena satysfakcji gornikow korzystajgcych z badan Natalia Grzyb

medycyny pracy jgko czynnik determinujqcy zmiane Uniwersytet Ekonomiczny w Katowicach
zachowan menedzera.




MENTOR

dr hab. Ewa Gatecka-Burdziak, prof. SGH

Szkota Gtowna Handlowa w Warszawie

Katedra Ekonomii |

TEMAT PLANU BADAWCZEGO:

Rozmyta jako$ciowa analiza poréwnawcza (fsQCA)
w ocenie wptywu determinantéw zaangazowania
w prace przedstawicieli pokolenia Z

TEMAT PLANU BADAWCZEGO:

Wptyw regut fiskalnych i ich przestrzegania na
wycene skarbowych papieréw wartosciowych i ocene
stabilnosci diug

ScienceUp!

PROGRAM DLA MEODYCH NAUKOWCOW

OPRACOWANY PRZEZ:

Julianna Koczy
Uniwersytet Ekonomiczny w Katowicach

OPRACOWANY PRZEZ:

Paulina Masternak
Szkota Gtowna Handlowa w Warszawie




MENTOR

dr hab. Stawomir Gawronski, prof. WSIiZ

Wyzsza Szkota Informatyki i Zarzgdzania w Rzeszowie

Katedra Medidw i Komunikaciji Spotecznej

TEMAT PLANU BADAWCZEGO:

Czynniki aktywizujgce odbiorcow mediow

spotecznosciowych na przyktadzie kampanii ,, Strajk
Kobiet”

OPRACOWANY PRZEZ:

Zuzanna Madej
Uniwersytet Opolski

ScienceUp!

PROGRAM DLA MEODYCH NAUKOWCOW




ScienceUp!

PROGRAM DLA MEODYCH NAUKOWCOW

MENTOR

dr Zofia Grodek-Szostak

Uniwersytet Ekonomiczny w Krakowie

Katedra Ekonomiki i Organizacji Przedsigebiorstw

TEMAT PLANU BADAWCZEGO: OPRACOWANY PRZEZ:

Innowacje w sektorze bankowym oparte na Al - Maryia Kamila Makauchuk

perspektywa klienta Szkota Gtéwna Handlowa w Warszawie




ScienceUp!

PROGRAM DLA MEODYCH NAUKOWCOW

MENTOR

dr Tomasz Grzegorczyk

Uniwersytet Ekonomiczny w Poznaniu

2 Katedra Zarzgdzania Migdzynarodowego

TEMAT PLANU BADAWCZEGO: OPRACOWANY PRZEZ:

Virtual Reality jako narzedzie w nauce jezyka Michat Sielski
angielskiego: Badanie efektywnosci i motywaciji

o . ) Szkota Gtéwna Handlowa w Warszawie
uczniow w szkotach srednich

TEMAT PLANU BADAWCZEGO: OPRACOWANY PRZEZ:

Wykorzystanie ChatuGPT przez pracownikow Agnieszka Stadnicka
akademickich a technostres

Uniwersytet Ekonomiczny w Katowicach




MENTOR

dr hab. Danuta Kabat-Rudnicka, prof. UEK

Uniwersytet Ekonomiczny w Krakowie

Katedra Polityki Ekonomicznej i Programowania Rozwoju

TEMAT PLANU BADAWCZEGO:

Bilans zyskow i strat Federacji Rosyjskiej w kontekscie
wojny w Ukrainie

TEMAT PLANU BADAWCZEGO:

Zarzgdzanie bankiem centralnym a realizacja celow
polityki pienieznej — NBP jako studium przypadku

ScienceUp!

PROGRAM DLA MEODYCH NAUKOWCOW

OPRACOWANY PRZEZ:

Piotr Iskrzak

Uniwersytet Ekonomiczny w Krakowie

OPRACOWANY PRZEZ:

Jerzy Sordyl
Uniwersytet Ekonomiczny w Krakowie




MENTOR

dr hab. Rafat Kasprzak, prof. SGH

Szkota Gtowna Handlowa w Warszawie

Zaktad Marketingu WartoSci

TEMAT PLANU BADAWCZEGO:

Wptyw systemu perspektywy kamery (SPK) na
doswiadczenia gracza w grach wideo

TEMAT PLANU BADAWCZEGO:

Proba okreslenia kryteriow skutecznosci dla
wdrozenia elementéow gamifikacji z perspektywy
modelu biznesowego

ScienceUp!

PROGRAM DLA MEODYCH NAUKOWCOW

OPRACOWANY PRZEZ.

Maksymilian Decowski

Wyzsza Szkota Informatyki i Zarzadzania
w Rzeszowie

OPRACOWANY PRZEZ:

Wojciech Fokczynski

Uniwersytet Ekonomiczny we Wroctawiu




ScienceUp!

PROGRAM DLA MEODYCH NAUKOWCOW

MENTOR

dr hab. Arkadiusz Kawa, prof. WSL

Wyzsza Szkota Logistyki w Poznaniu Uniwersytet Ekonomiczny w Poznaniu

Katedra Logistyki Katedra Relacji Biznesowych i Marketingu Miedzynarodowego

TEMAT PLANU BADAWCZEGO: OPRACOWANY PRZEZ.

Wptyw NTMs na wymiane handlowqg pomiedzy Karol Patla

Polskq/UE a Chinami na przyktadzie e-commerce Uniwersytet Rolniczy im. Hugona Kottataja
w Krakowie




ScienceUp!

PROGRAM DLA MEODYCH NAUKOWCOW

MENTOR

dr Magdalena Kowalska

Uniwersytet Szczecinski

Katedra Marketingu

TEMAT PLANU BADAWCZEGO:

Postrzeganie i akceptacja chatbotoéw jako gtownego
kanatu komunikacji w relacjach B2C: Analiza

OPRACOWANY PRZEZ:

Marta Krypczyk

i - ) . Uniwersytet Ekonomiczny w Katowicach
preferencji i oczekiwan generacji Z




ScienceUp!

PROGRAM DLA MEODYCH NAUKOWCOW

MENTOR

prof. dr hab. Regina Lenart-Gansiniec

Uniwersytet Jagiellonski

Instytut Spraw Publicznych

TEMAT PLANU BADAWCZEGO: OPRACOWANY PRZEZ:

Partnerstwo publiczno-spoteczne: systematyczny Patrycja Paszek

przeglad literatury Uniwersytet Ekonomiczny w Katowicach

TEMAT PLANU BADAWCZEGO: OPRACOWANY PRZEZ:

DoSwiadczenia zwigzane z macierzynstwem w Dorota Szydtowska
kontekscie podejmowania decyzji przez kobiety
liderki w branzy IT

Uniwersytet Ekonomiczny w Krakowie
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PROGRAM DLA MEODYCH NAUKOWCOW

MENTOR

dr Barttomiej Lisicki

Uniwersytet Ekonomiczny w Katowicach

Katedra Rachunkowosci

TEMAT PLANU BADAWCZEGO: OPRACOWANY PRZEZ:

Wptyw czasu realokacji sktadowych portfela ETF-6w Tomasz Bokun

na efektywnos§¢ inwestycji w Swietle teorii portfelowej
Markowitza

Uniwersytet Ekonomiczny we Wroctawiu
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PROGRAM DLA MEODYCH NAUKOWCOW

MENTOR
dr hab. Artur Modlinski

Uniwersytet todzki

Katedra Zarzqdzania

TEMAT PLANU BADAWCZEGO: OPRACOWANY PRZEZ:

Zakupy w wirtualnym sklepie a prawa konsumenckie Radostaw Budnik

Uniwersytet Opolski

TEMAT PLANU BADAWCZEGO: OPRACOWANY PRZEZ:

Model oceny dojrzatosci przedsigbiorstw do Ewelina Zgb
wdrazania rozwigzan sztucznej inteligencji w
przedsiebiorstwach

Uniwersytet Ekonomiczny we Wroctawiu
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PROGRAM DLA MEODYCH NAUKOWCOW

F N o

MENTOR
[

dr hab. Agata Niemczyk, prof. UEK

Uniwersytet Ekonomiczny w Krakowie

Katedra Turystyki

TEMAT PLANU BADAWCZEGO: OPRACOWANY PRZEZ:

Kuchnia regionalna w promociji turystycznej Dominika Klucznik

Suwalszczyzny — perspektywa wiadz lokalnych Uniwersytet Jagiellonski




ScienceUp'
MENTOR
dr Aneta Oleksy-Gebczyk

Akademia Nauk Stosowanych w Nowym Sgczu

Katedra Ekonomii i Finanséow

TEMAT PLANU BADAWCZEGO: OPRACOWANY PRZEZ.

Wptyw wizerunku marki oraz instrumentow Mateusz Krzyzak

marketingu relacji na zachowania konsumentéw na
przyktadzie marki Suzuki

Akademia Nauk Stosowanych w Nowym
Saczu
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PROGRAM DLA MEODYCH NAUKOWCOW

MENTOR

dr Katarzyna Peter-Bombik

Uniwersytet Jagiellonski

Zaktad Zarzqgdzania Organizacjami Pozarzgdowymi

TEMAT PLANU BADAWCZEGO: OPRACOWANY PRZEZ.

Rentownos¢ a ptynnos¢ finansowa przedsiebiorstw Kamil Wojciechowski

dziatajgcych w branzy spozywczej na Sqdeczczyznie Akademia Nauk Stosowanych
w Nowym Saczu




ScienceUp!

PROGRAM DLA MEODYCH NAUKOWCOW

( A\

MENTOR
l

dr Marcin J. Pigtkowski

|
Uniwersytet Ekonomiczny w Krakowie

Katedra Przedsiebiorczosci i Innowacji

TEMAT PLANU BADAWCZEGO: OPRACOWANY PRZEZ:

E-commerce jako zagrozenie nhadmiernego Jakub Misztal

konsumpcjonizmu Uniwersytet Ekonomiczny w Krakowie




ScienceUp!

PROGRAM DLA MEODYCH NAUKOWCOW

f \
MENTOR

prof. dr hab. Edyta Rudawska

Uniwersytet Szczecinski

Katedra Marketingu

TEMAT PLANU BADAWCZEGO: OPRACOWANY PRZEZ:

Komunikacja w zarzgdzaniu zespotem projektowym - Anna Marszatek

identyfikacja luk badawczych i kierunkéw przysztych
badan

Uniwersytet Szczecinski
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PROGRAM DLA MEODYCH NAUKOWCOW

MENTOR

dr Joanna Rzempata

Uniwersytet Szczecinski

Katedra Organizacji i Zarzqgdzania

TEMAT PLANU BADAWCZEGO: OPRACOWANY PRZEZ:

Kompetencje indywidualne w organizacjach Anna Ziétkowska

badawczo-rozwojowych (B+R) Uniwersytet ¥6dzki
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PROGRAM DLA MEODYCH NAUKOWCOW

MENTOR

dr hab. Katarzyna Sanak-Kosmowska, prof. UEK

Uniwersytet Ekonomiczny w Krakowie

Katedra Marketingu

TEMAT PLANU BADAWCZEGO: OPRACOWANY PRZEZ:

Wptyw transferow pitkarskich na postawy i lojalnosé Oliwia Miernik

kibicow wobec klubu i zawodnika Uniwersytet Jagiellonski




MENTOR

dr hab. Tomasz Skica, prof. WSIiZ

Wyzsza Szkota Informatyki i Zarzgdzania w Rzeszowie

Katedra Przedsiebiorczosci

TEMAT PLANU BADAWCZEGO:

Neuroréznorodnos§¢ na rynku pracy: rola instytucii,
prawa i pracodawcoéw w promowaniu inkluzywnosci
i redukcji nierébwnosci

TEMAT PLANU BADAWCZEGO:

Czynniki motywujgce oraz demotywujgce do
korzystania z roweru jako srodka transportu w
miescie Wroctaw

ScienceUp!

PROGRAM DLA MEODYCH NAUKOWCOW

OPRACOWANY PRZEZ.

Marlena Szczur

Wyzsza Szkota Informatyki i Zarzadzania
w Rzeszowie

OPRACOWANY PRZEZ:

Filip Ziota

Uniwersytet Ekonomiczny we Wroctawiu




MENTOR

dr inz. Adam Sulich, prof. UEW

Uniwersytet Ekonomiczny we Wroctawiu

Katedra Zaawansowanych Badah w Zarzqdzaniu

TEMAT PLANU BADAWCZEGO:

Zarzgdzanie cyberbezpieczehstwem w zielonych
sektorach gospodarki

TEMAT PLANU BADAWCZEGO:

Skutki gospodarcze sprawiedliwej transformaciji
energetycznej

OPRACOWANY PRZEZ:

Kalina Klich
Uniwersytet Warszawski

OPRACOWANY PRZEZ:

Julia Wrzal vel Kosowska
Szkota Gtowna Handlowa

ScienceUp!

PROGRAM DLA MEODYCH NAUKOWCOW




MENTOR

dr hab. Artur Walasik, prof. UE

Uniwersytet Ekonomiczny w Katowicach

Katedra Finanséw Publicznych

TEMAT PLANU BADAWCZEGO:

Wptyw progresji opodatkowania dochodoéw

osobistych na przetrwanie matych przedsiebiorstw
w Polsce

ScienceUp!

PROGRAM DLA MEODYCH NAUKOWCOW

OPRACOWANY PRZEZ:
Filip Zielinski
Uniwersytet Ekonomiczny w Krakowie




MENTOR

dr Martyna Wronka-PosSpiech

|
Uniwersytet Ekonomiczny w Katowicach

Katedra Przedsigbiorczosci i Zarzgdzania Innowacyjnego

TEMAT PLANU BADAWCZEGO:

Czynniki motywujgce studentow do dotgczenia do
organizacji studenckich

TEMAT PLANU BADAWCZEGO:

Wptyw lokalnych inicjatyw na rozwo6j kompetenciji
cyfrowych senioréw na przyktadzie stuchaczy
Uniwersytetu Trzeciego Wieku w Bytomiu

ScienceUp!
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OPRACOWANY PRZEZ:

Julia Kalita
Uniwersytet Ekonomiczny we Wroctawiu

OPRACOWANY PRZEZ:

Ewelina Kiedewicz
Uniwersytet Ekonomiczny w Katowicach




MENTOR

dr Marta Ziotkowska

Szkota Gtiowna Handlowa w Warszawie

Katedra Zrownowazonego Biznesu

TEMAT PLANU BADAWCZEGO:

Analiza ryzyka w Afryce Zachodniej w strefie franka
CFA

TEMAT PLANU BADAWCZEGO:

Wykorzystanie sztucznej inteligencji w polityce
miedzynarodowej - aspekty spoteczne i etyczne

ScienceUp!

PROGRAM DLA MEODYCH NAUKOWCOW

OPRACOWANY PRZEZ:
Zofia Minge

zkota Gtowna Handlowa w Warszawie,
Uniwersytet Warszawski

OPRACOWANY PRZEZ:

Paulina Zycka

Szkota Gtowna Handlowa w Warszawie




Panel dyskusyjny ,

Science Up!




Panel dyskusyjny

prowadzacy: Barttomiej Bednarz

Wystapia: prof. Edyta Rudawska - Uniwersytet Szczecinski
dr inz. Adam Sulich, prof. UEW - Uniwersytet Ekonomiczny we Wroctawiu
Karol Patla - Uniwersytet Rolniczy im. Hugona Kottgtaja w Krakowie
Dominika Klucznik - Uniwersytet Jagiellonski

ScienceUp?
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Prezentacje
uczestnikow
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Prezentacje uczestnikow

Wystapia: Anna Marszatek - Uniwersytet Szczecinski
Jakub Misztal - Uniwersytet Ekonomiczny w Krakowie
Maksymilian Decowski - Wyzsza Szkota Informatyki i Zarzadzania w Rzeszowie
Marta Krypczyk - Uniwersytet Ekonomiczny w Katowicach

ScienceUp?
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Prezentacje uczestnikow

Anna Marszatek
Uniwersytet Szczecinski

ScienceUp?
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ScienceUp!

PROGRAM DLA MEODYCH NAUKOWCOW

Udziat w
programie
“Science-Up”

Anna Marszatek, Uniwersytet Szczecinski




Podstawowe
iInformacje

Mentor

& prof. dr hab. Edyta Rudawska,
Uniwersytet Szczecinski

Cel

Przygotowanie Indywidualnego
Planu Badawczego pod artykut
naukowy

%

Dyscyplina naukowa

; Nauki o zarzgdzaniu i jakosci







Moje doswiadczenia

Kilka stow o0 moim doswiadczeniu w programie

=

Przygotowanie
artykutu
naukowego

Oczekiwanie na
recenzje

Indywidualny Plan Wspotpraca z
Badawczy mentorem




ScienceUp’

PROGRAM DLA MEODYCH NAUKOWCOW

DZIEKUJE
ZA UWAGE ;)

Anna Marszatek

@ Uniwersytet Szczecinski




Prezentacje uczestnikow

Jakub Misztal
Uniwersytet Ekonomiczny w Krakowie

ScienceUp?
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SCIENCE
UupP

'Podsumowanie mentoringu mi¢dzy Panem
| Doktorem Marcinem J. Pigtkowskim a
' studentem Jakubem Misztalem
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Agenda

1. Cel spotkan mentoringowych
2. Artykut naukowy - sktadowe na podstawie IPB
3. Metodologia badan

4. Implikacje praktyczne 1 wartos¢ dodana
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Cel spotkan
mentoringowych

- Dyskusja na interesujace mnie tematy w obszarze
zainteresowan mojego Mentora,

« Znalezienie 1 przeglad zrodet,

« Przygotowanie koncepcyi artykutu,

 Okreslenie problemu badawczego,

« Przygotowanie celu artykulu, pytan badawczych 1
hipotez badawczych,

« Opracowanie metodologii badania,

« Dalsza praca 1 dyskusja na temat IPB,

 Ostatnie poprawki 1 zatwierdzenie przez Mentora IPB.




@\_ J Tytul: E-commerce jako zagrozenie nadmiernego konsumpcjonizmu i’;\_ A |
Problem badawczy: Nadmierny konsumpcjonizm jest zaliczany do grona problemow wspolczesnego swiata, a jedna z przyczyn jest
kreowanie przez media 1 cyfryzacje mody na konsumowanie, zakup przedmiotow czy korzystanie z roznych ustug materialnych lub
niematerialnych (Przybysz, Cybulska, 2020, s. 24). Obecnie liczba dobr jakie konsument moze posiadac jest w zasadzie ograniczona
jedynie jego zamoznoscig (Mysona Byrska, 2021, s. 25). William Davies trafnie nawiazuje do tzw. przemystu szczescia polegajacego
na rozbudzeniu w jednostce potrzeb, o ktorych zaspokojeniu 1 istnieniu przedmiotow zaspokajacych te potrzeby jednostka nie byta

wczesnie] sSwiadoma. Wplyw na to moga mie¢ réznego rodzaju nowo oferowane lub polecane produkty czy ustugi, ktore sa
nabywane przez konsumenta bez glgbszego namystu (Davies, 2016). W dobie cyfryzacji 1 mnogosci ofert, ktore mozna porownac

konsumenta dzieli kilka kliknie¢ od podjecia decyzj 1 zakupienia towaru w Internecie (Vangelov, 2022, s. 282).
Stowa kluczowe: konsumpcjonizm, e-commerce, marketing cyfrowy, zachowania konsumentow, decyzje zakupowe

Cel Glowny: zidentyfikowanie 1 uszeregowanie czynnikOw przyczyniajacych si¢ do nadmiernego konsumpcjonizmu w e-commerce

oraz zakupach tradycyjnych. Cel szczegotowy stanowi zbadanie relacji pomigdzy dostepnoscia produktow w formie online,

personalizacjq ofert marketingowych a impulsywnoscig dokonywania zakupow przez konsumentéw. Dodatkowym celem

szczegdtowym jest okreslenie wptywu e-commerce na zmiany w zachowaniach konsumentow, ktore mogg prowadzi¢ do zwigkszenia
konsumpcji z uwzglednieniem podzialu respondentow na pokolenia X, Y, Z.

- 4




Pytania
badawcze

| W jaki sposdb rozne grupy pokoleniowe
01 definiujq pojecie konsumpcjonizmu oraz
wskazanie elementéw kluczowych?

.y W jaki sposob marketing cyfrowy 1 media
0 2 spotecznosciowe ksztattuja potrzeby
konsumentow 1 zachecaja do konsumpcji?

Jakie sq roznice w zachowaniach
konsumpcyjnych miedzy réznymi grupami
U 3 wiekowymi oraz migdzy zakupami online a
= tradycyynymi ze wzgledu na rozne czynniki
oddzialywania?




Podmiot badan

Wybranym podmiotem badan bedzie ogolna populacja
konsumentow, ktdéra pozwoli uzyskac szeroki obraz
zachowan zakupowych 1 postaw wobec konsumpcji.
Rozne grupy spoteczno-ekonomiczne pomogg zbadac
zwigzek migdzy poziomem dochodow a sklonnoscig do
nadmierne)] konsumpcyi lub zwigzek migdzy wiekiem a
sktonnoscig do konsumpcji. W badaniu udzial wezma
konsumenci w wieku 18-60 lat, ktorzy dokonuja
zakupow online lub/i w formie tradycyjnej. W ramach

tego przedziatu wickowego zostang wyodrebnione trzy
generacje (XYZ).




Hipotezy badawcze

« Glowna « Szczegolowa - 2

Fatwos¢ zakupow w e-commerce stymuluje Wplyw mediow spotecznosciowych 1

wzrost konsumpcji, prowadzac do zwigkszenia influenceréw przyczynia si¢ do

wydatkéw konsumentow zarowno na dobra wzrostu presji spotecznej na

materialne jak 1 niematerialne poprzez obnizenie konsumpcje.
barier zakupowych 1 zwigkszenie dostgpnosci
produktow.

« Szczegolowa - 1 e Szczegolowa - 3

Poziom odpornosci spotecznej na Pokolenie Z wykazuje mniejszy

konsumpcjonizm jest wigkszy w poziom odpornosci spotecznej na
przypadku konsumentow konsumpcjonizm w porownaniu do
dokonujacych zakupow generacjt X1Y.

tradycyjnych niz zakupow w e-

COommerce.




Metodologia

« W czgscl empiryczne) zastosowane zostanie badanie o charakterze ilosciowym. Wykorzystane
zostanie narzedzie kwestionariusza ankietowego metoda CSAQ za pomoca formularza Google.
Oprocz CSAQ wykorzystana zostanie rowniez metoda CAWI. Ankieta online bedzie
skierowana do grupy osob w wieku 18-60 lat w Polsce. Podjeto decyzje o wyborze proby
dobieranej warstwowej ze wzgledu na wiek oraz ple¢ adekwatna do sytuacji wystepujacej na
obszarze badania. Odpowiedzi respondentdw zostang zaprezentowane w formie zagregowane;.

« Dodatkowo zastosowana zostanie rowniez metoda desk research - krytyczna analiza literatury
naukowej krajowej 1 zagranicznej.

« Zecbrany materiat zostanie poddany analizie statystycznej. Do opracowania ilosciowego
zostanie wykorzystany program MS Excel, a wyniki zaprezentowane w formie tabelaryczne;j
oraz materiatow ilustracyjnych.




J

Proba badawcza

Préba dobierana warstwowa w oparciu o podziat
respondentow na trzy grupy wiekowe zgodnie z ich
data urodzenia.

- Generation X (1965-1980)
- Generation Y (1981-1995)
- Generation Z (1995+)

Przynajmniej 100 odpowiedz1 w ramach kazdej generaci.




Implikacje praktyczn

1 wartosc dodana
01 02 03

Zrozumienie psychologicznych, Zwigkszenie swiadomosci , L,
. . . , Opracowanie rozwigzan, ktore beda pomocne
spolecznych 1 ekonomicznych spotecznej na temat problemow , _ ,
o , . . przy ograniczaniu negatywnych skutkow
czynnikow, ktore wpltywaja na zwiazanych z problematyka .
. e . konsumpcjonizmu.
nadmierny konsumpcjonizm konsumpcjonizmu.
polskich konsumentow.
U 4 . Zachecenie konsumentéw do | 0 5 Préba zidentyfikowania nowych 1 aktualnych

zmiany swoich nawykow trendow w zachowaniach polskich konsumentow.

zakupowych.







Prezentacje uczestnikow

Maksymilian DecowsKi
Wyzsza Szkota Informatyki i Zarzgdzania
W Rzeszowie

ScienceUp?
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Wptyw systemu
perspektywy kamery w
grach komputerowych na
doswiadczenie gracza

Maksymilian Decowski WSIiZ
Dr. Hab. Rafat Kasprzak, Prof. SGH




Czym jest System
5 Perspektywy Kamery?

. e N
o | 're taking a little break. Or...? \ o -2 I
Do et /\v«m T @ A Kamera pozwala nam na obserwacje i interakcje z
Kamera Pierwszoosobowa (FPP) wirtualnym srodowiskiem.

Czesto stosowanym widokiem kamery jest
pierwszoosobowy (FPP) oraz trzecioosobowy (TPP).

-(FPP) widok z oczéw sterowanej postaci.

-(TPP) widok na zewnatrz sterowanej postaci.

eave it to me. For now. let's drink something. forget about. "% L=

Kamera Trzecioosobowa (TPP)



Pytanie Badawcze

Czy wybrana perspektywa kamery bedzie wptywata
pozytywnie na skutecznosc¢ oraz zaangazowanie
gracza do eksploracji poziomoéw?




Eksploracja

Proces przeszukiwania przez graczy wirtualnych

srodowisk w celu odnalezienia interaktywnej
dodatkowej zawartoSci.

ALL \ ) — Q%
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Implikacje

Wieksza Swiadomos¢ tworcoéw gier na temat
wybranej perspektywy w stosunku

do ustalonego celu.




Metodologia

-Studium przypadku gier o wybranej perspektywie
-Wywiad pogtebiony z twércami gier o ich wiedzy
i doswiadczeniu w projektowaniu perspektyw.

-Badania ankietowe z graczami o preferencjach
i odczuciach wzgledem perspektyw kamery.

-Literatura naukowa.



Dziekuje za uwage.




Prezentacje uczestnikow

Marta Krypczyk
Uniwersytet Ekonomiczny w Katowicach
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CELE OSIAGNIETE
PODGZAS
SPOTKAK Z
MENTORKA

.Doprecyzowanie celu
badawczego

2.Wypracowanie pytan
badawczych

3.Stworzenie kwestionariusza
ankiety

4.Ustalenie harmonogramu
dziatan

5.Doprecyzowanie metodologi
badan.

6.ldentyfikacja proby badawczej

/.Zdefiniowanie praktycznych
implikacji badan




IINIDMNAVIIDIE/ANSINIYS
[PLL/AN]
BIAD/AWVIC7ZAYY

Postrzeganie i akceptacja chatbotow jako
gtownego kanatu komunikacji w relacjach
B2C: Analiza preferencji | oczekiwan
generacji Z.




PROBLEN [BAD/AWGZZY!

Celem badania jest zidentyfikowanie postrzegania | postaw
generacji Z wzgledem firm stosujgcych chatboty oraz
zrozumienie jak te technologie wptywaja na odbiér firm przez
mtodsze pokolenie, jak i identyfikacja czynnikéw akceptacii

technologii chatbotéw.
GENERACJA Z

KOMUNIKACJA CYFROWA StOWA KLUCZOWE

CHATBOTY




RYATYANIA
BIAD/AWCZE

Jakie sg postawy
generacji Z wobec Jak generacja Z

Jak postawy generacji
Z wobec chatbotow
korelujg z ich
postawami
dotyczacymi obstugi
klienta?

Jakie sg bariery
| czynniki
akceptacji
chatbotéw przez
generacje Z?

chatbotdéw jako postrzega firmy
gtownego kanatu stosujgce
komunikacji z chatboty?
firmami?



MEST ORI

Badanie iloSciowe:

Badanie jakosSciowe:

Zasieg terytorialny:

Kwestionariusz ankiety na probie
400 oso6b z generacji Z
dystrybuowany online.

Wywiady pogtebione z 10
uczestnikami, aby uzyskacé
szczegotowe informacje o ich
doswiadczeniach z chatbotami.

Ankieta ogdlnopolska.




 DEZIEKUJER



Zespot Science-Up

dr Marcin J. Pigtkowski Adrianna Bednarz
Koordynator programu Social media

Barttomiej Bednarz Bartosz Glanowski
Specjalista ds. administracji Prezes Zarzadu Fundacji
Projektéw Studenckich

Krzysztof Kosmala
Komunikacja

3

Piotr Skalbmierski
Marketing i media

Jagoda Stasiak
UX/Design

ScienceUp!
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To sie moze nadal przydac...

Prezentacje ze spotkania beda opublikowane na stronie internetowej w zaktadce
Regulamin i dokumentacja.

Dla mentorow:
Barttomiej Bednarz
bartlomiej.bednarz@bliskonauki.pl

tel. 602 807 113

Dla uczestnikow:
Krzysztof Kosmala

scienceup@bliskonauki.pl
tel. 697 114 527

ScienceUp?
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https://scienceup.bliskonauki.pl/dokumentacja-2024/
mailto:scienceup@bliskonauki.pl
mailto:scienceup@bliskonauki.pl

Certyfikat

PRZYPOMINAMY...

Certyfikat otrzymajg osoby, ktore spetnity wszystkie
warunki:

e opracowaty plan badawczy;

e wziety udziat w 5 sesjach mentoringowych;
e uczestniczyty w szkoleniach.

Certyfikaty zostang wystane do 15.12.2024 r.

e e

ScienceUp?



Nasze social media

OBSERWUJ NAS!
POCHWAL SIE UDZIALtEM W SCIENCE-UP!

ScienceUp?
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Science Up!

PROGRAM DLA MrODYCH NAUKOWCOW

Dziekujemy!




